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LogiTravel cresce in ltalia
Trade nel piani per il futuro

La Olta spagnola si avvia verso un altro anno positivo sulla Penisola

“Non escludiamo la possibilita di un fu-
turo sbarco nel trade italiano”. Ad annun-
ciarlo Filippo Giordano, marketing ma-
nager di LogiTravel Italia, 'agenzia di
viagei online che ha rafforzato la sua pre-
senza nel Belpaese puntando molto sul-
lo sviluppo di un nuovo modello di busi-
ness.“Al momento non abbiamo ancora
stabilito una strategia in merito - spiega
Giordano - ma non neghiamo che piu in
la nel tempo si possa pensare ad intrec-
ciare rapporti con le agenzie di viaggi™.
LogiTravel, la Olta nata in Spagna nel
2004, ¢ sbarcata sul
mercato italiano nel
2008 e in soli due anni
ha raddoppiato il suo
giro d’affari uscendo
addirittura rafforzata
dalla crisi generale at-
traversata dal settore.

Nel periodo compreso
tra il 2008 e il 2010 la
divisione italiana e pas-
sata da 5 milioni di fat-
turato a dieci. Un dato
che potrebbe essere
ulteriormente incre-
mentato, grazie anche
all’apporto dell'inter-
mediazione; un passo
gia compiuto, € con di-
screti risultati, sul mer-

cato spagnolo. In patria, infatti, dopo a-
ver raggiunto una discreta massa criti-
ca LogiTravel ha creato un proprio tour
operator € ha infine aperto agenzie di
viaggi su strada.

Passando invece all’analisi legata alle
vendite estive, LogilTravel prosegue con
un trend positivo facendo segnare un
aumento delle prenotazione superiore
al 60 per cento:“Secondo i nostri dati
gli italiani non hanno rinunciato alle va-
canze - evidenzia Giordano - Le scelte pil
cliccate dai clienti italiani sono stati i
voli, ma registriamo
performance positive
anche sul fronte degli
hotel e delle crociere.
Nella nostra offerta ab-
biamo raccolto oltre
B00 strutture alberghie-
re che proponiamo
con formula all inclusi-
ve”. Sul portale € poi in
arrivo una proposta le-
gata al segmento cro-
ciere: “Si tratta del gi-
ro del mondo - conclu-
de il marketing mana-
ger -1 il programma pre-
vede la partenza da Sa-
vona € 101 giorni di
navigazione attraverso
i5 continenti”. A. G.



